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En estas páginas, Damián Di Pace se pregunta sobre las estrategias de crecimiento 
implementadas por cada una de las formas comerciales minoristas para desarrollarse en el 
mercado local y propone poner en juego diferentes herramientas para que el comercio 
minorista de la Argentina pueda adaptarse en forma inminente a un nuevo entorno comer-
cial y evolucionar frente a los cambios dinámicos y vertiginosos que plantea el mercado. 
A partir de su trabajo de campo en la materia en varios países de la Comunidad Económica 
Europea, América del Norte, Asia y América Latina ha logrado adquirir un importante 
conocimiento a los efectos de proponer planes y políticas para el desarrollo y la planificación 
del sector en asuntos referidos a: el ordenamiento de la comercialización minorista; la 
alianza estratégica entre el comercio y la industria nacional; la conexión con la banca local y 
el comercio para financiar su crecimiento y desarrollo; los marcos idóneos para legislar el 
sector de franquicias comerciales, centros comerciales a cielo abierto, grandes superficies 
comerciales; el avance de la venta ilegal, entre otros. Los cambios producidos en la experi-
encia de compra, la especialización y la búsqueda de nichos por segmentación de mercado, 
la incorporación de nuevos servicios, las necesidades y los deseos del consumidor del futuro, 
las formas comerciales minoristas con mayor potencialidad de expansión, la relación entre 
comercio y tecnología son sólo algunas de las paradas que propone este itinerario por la 
comercialización minorista, abordadas con abundante información comparada, irisadas 
propuestas para un cambio y un cabal conocimiento del sector. 
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